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DANNY ROMAN-GLORO
Escuchando al Oyente Hispano(a)/ Latino(a) del Sermin en
los EEUU

Resumen

Este ensayo presenta los resultados de un estudio etnografico sobre la
predicacién entre la comunidad Hispana/Latina de los EEUU." El estudio
exploré el evento de la predicacion desde la perspectiva del oyente. En los
EEUU el oyente Hispano(a)/Latino(a) del sermén representa un grupo unico
de individuos que tienen una experiencia particular de la predicacion, que
puede proporcionar ideas sobre cémo la predicacion constituye un vehiculo
para dar forma y re-formar una comunidad religiosa y social. Una serie de
caracterfsticas de un buen sermoén fueron identificadas mediante el uso de
entrevistas en profundidad a un grupo diverso de oyentes Hispanos(as)/
Latinos(as) del sermon.
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Introduccién

La predicaciéon continia siendo un evento de comunicacion generalizado
entre los grupos religiosos del mundo. Clifton Guthrie sostiene “(predicar)
rivaliza el dar una conferencia y el concierto en vivo como la forma mas
perdurable de la comunicacién oral publica en vivo en un mundo por lo demas
inundado por medios impresos y electrénicos.”” Sin embatgo, la predicacion,
particularmente en la comunidad Cristiana, no es un evento de comunicacion
que involucra a un orador activo y una audiencia pasiva.’ A diferencia de
otras formas de comunicacion, la predicacién Cristiana se produce dentro
de una comunidad especifica de individuos que estan activamente envueltos
en el proceso de escuchar el sermén y hacer elecciones morales, éticas, y
religiosas basadas en las palabras del predicador. A través de la predicacion,
se forma un grupo de personas dentro de una comunidad de fe.

A pesar de la naturaleza dominante del sermon, el estudio de la predicacion
como un evento de comunicacién es limitado. La teorfa homilética y la
predicacion son esfuerzos interdisciplinarios que juntan a campos tan diversos
como Estudios Biblicos, Hermenéutica, Teologfa y Comunicacion; y su
impacto se extiende a las vidas de individuos y comunidades. Sin embargo,
debido a la naturaleza trascendental de la predicacion, el impacto del sermoén
como un vehiculo de comunicacion para la formacion de la identidad personal
y comunitaria ha sido explorado marginalmente. Como Guthtie sostiene,
“homilética como un campo permanece curiosamente separada de campos
relacionados tales como estudios de persuasion en psicologia, la psicologia de
la experiencia religiosa, nuevas investigaciones en sociologfa sobre conversién
y adherencia de grupo, o teorfas de comportamiento ritual en las ciencias
cognitivas..”* Esta citcunstancia ha comenzado cambiar ya que Homeletas
y especialistas de otras disciplinas han comenzado a interactuar y observar
el evento de predicacién como un evento de comunicacién. Este trabajo
ha comenzado a centrarse en el evento de la predicaciéon como un medio
para entender los patrones de comunicacién dentro de un entorno social
especifico; y en formas para aumentar la eficacia del predicador individual
en cualquiert situacion religiosa.’®

Mientras que varios estudios han comenzado a proporcionar entendimiento
en diferentes areas de la predicacion, la cantidad de investigacion centrada
en la perspectiva de los oyentes es bien limitada. Esta limitada cantidad de
investigacion resulta insignificante cuando el foco de esto es oyentes del
sermoén que pertenecen a minorias raciales y étnicas. Por lo tanto, el propdsito
de este estudio es agregar a esta floreciente area de estudio, al explorar la
experiencia Hispana/Latina en los Estados Unidos del sermén como un
evento de comunicacién a través de la identificacién de las caracteristicas

de un “buen” sermén percibida por el oyente Hispano(a)/Latino(a) de los
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EEUU. Al centrarse en los oyentes Hispanos(as)/Latinos(as) del sermon,
este estudio pretende iniciar una conversacion en la comprension del evento
de predicaciéon como un fenémeno en el cual el significado es co-creado,
y asi pueda informar la practica de la predicacién dentro de la comunidad
Hispana/Latina en los EEUU vy la Iglesia en general. Al buscar tal objetivo,
este proyecto de investigacién puede convertirse en una herramienta basica
en el proceso de entendimiento de los patrones de comunicacion religiosa
dentro de la comunidad Hispana/Latina en los EEUU, y otras comunidades
cristianas. Por ultimo, este estudio no pretende ser exhaustivo, sino un intento
de comenzar una conversacion acerca del impacto del sermén dentro de la
comunidad Cristiana Hispana/Latina en los EEUU. Especificamente, este
estudio pretende responder a esta pregunta de investigacion: ¢Qué tipo de
caractetisticas del sermon identifica el oyente Hispano(a)/Latino(a) de los

EEUU como pertenecientes a un buen sermén?

El Sermén como Interacciéon Simbdlica

La Homilética consistentemente ha sido definida como el arte de preparar
y predicar sermones.® Es apropiado que la homilética sea llamada un “arte”,
porque es un esfuerzo multidisciplinario que cruza un espectro de disciplinas
teoldgicas y teotfas de la comunicacion.” Este esfuerzo multidisciplinatio
esta destilado en un producto que es una sintesis de dos procesos complejos:
la preparacion del sermén y la presentacion del sermén. La preparacion del
sermon es una tarea teoldgica que consiste en la interseccion de la dogmatica,
la exégesis biblica y la teologfa practica. Como Katl Barth argumenta “... no
pensamos en cualquiera de estas disciplinas sin las otras dos, ni tampoco
podemos hablar de cualquiera de ellas aisladamente sin hablar de las demas.”®
Una vez completada la preparacion del sermén, el predicador interactia con
la retérica y otras teorfas de la comunicacién para comunicar el sermoén a
la audiencia. Por lo tanto, la teoria homilética se interesa en las decisiones
que el predicador hace sobre el uso de la Biblia, teologia y comunicacién al
prepatar y presentar un sermoén.’

Desde la perspectiva de la comunicacion, el sermén ha sido definido como
un evento de comunicacién donde el significado es co-creado conjuntamente
entre el publico y el orador.’” Como Craddock, explica, “Un sermén es una
comunicacién y por lo tanto se encuentra localizado tanto entre un grupo
particular de oyentes como con un orador patticulat””'! Por lo tanto el sermén
debe ser entendido como .. .un proceso simbolico por el cual la realidad
es producida, mantenida, teparada y transformada.”> Esta definicion del
sermoén, desde una perspectiva de comunicacion, no niega otras definiciones
teoldgicas o entendimientos del sermon (ej. la afirmacién de Martin Lutero

de que la predicacion de la palabra de Dios es la palabra de Dios). Lo que



ROMAN-GLORO: ESCUCHANDO AL OYENTE HisPANO(A)/LATINO(A) DEL SERMON EN Los EEUU | 145

facilita esta definicion es el entendimiento de que el sermén, mientras esta
siendo predicado, es formado y remodela la realidad en la que el predicador
y el oyente operan. En términos teologicos, la comunidad de fe esta siendo
transformada por el poder del evangelio mientras el sermoén esta siendo
predicado.” Por lo tanto, la comunidad Cristiana de fe estd formada en una
comunidad a través del proceso de comunicacién incorporado en el sermoén.
Esta definicién del sermén permite a Craddock estresar que el confia en que
“..los oyentes lleguen a sus propias conclusiones, a hacer su propia forma
de pensar y ctreer en confiar y decidir.”!*

En este paradigma, a través de un intercambio de simbolos el oyente y el
predicador comparten de forma subjetiva en la verdad objetiva (el Evangelio
de Jesuctristo) siendo comunicado. Este intercambio ciertamente encaja con la
manera en que George Mead entiende como la comunicacion es la fundacion

para la formacién de la comunidad,

Eso es lo que hace la comunicacion en el sentido significativo
del proceso organizativo en la comunidad. No es simplemente
un proceso de transferencia de simbolos abstractos; siempre
es un gesto en un acto social que llama en el individuo mismo
la tendencia al mismo acto que se llama en otros."”

Por lo tanto, en el evento de predicacion, el oyente de sermén es un participante
activo en el proceso de comunicacion, no sélo consumiendo informacion,
pero activamente tomando decisiones y haciendo interpretaciones basadas
en el sermén. Por lo tanto, el/la oyente del sermdn forma sus propias
opiniones sobre cuales sermones comunican de manera efectiva, asf como las
caracteristicas que hacen esos sermones buenos o efectivos. Al mismo tiempo,

el predicador debe aprender de la audiencia con el fin de mejorar su eficacia.

Etnicidad/Cultura como Filtros Auditivos

Puesto que el sermon es un evento de comunicacion donde el significado es
co-creado, es importante entender cuales filtros estan activamente usados por
el oyente y el predicador en el evento. Uno de estos filtros es el étno-cultural.'®

Ya que éste es un lente o un filtro muy especifico es necesario definitlo.

Los Servicios de Seguridad Infantil del Gobierno de
Queensland, Australia ofrece una definicion basica de la
etnicidad:

Etnicidad — perteneciente a un grupo que comparte las
mismas caractetisticas, como el pais de origen, idioma, religion,
ascendencia y cultura. Etnicidad es un asunto de hecho
histérico y biolégico y no se modifica por la cultura en la cual
una petrsona crece.”
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Esta definicién resuena con una definicion propuesta por Shibutani y
Kwan: “un grupo étnico consiste de aquellos que se consideran a si mismos
como iguales en virtud de su ascendencia comun, real o ficticia, y quienes
son considerados por los demds.”*® Por lo tanto, “etnicidad” no refleja un
aspecto unico de un individuo, pero representa una combinacion de todas esas
caractetisticas no fisicas que lo distinguen a el/ella de los que lo/la rodean.
Ademas, se supone que cada grupo étnico tiene un conjunto particular de
caracterfsticas que han sido formadas por su historia y experiencias, y que ese
conjunto particular no se ha repetido en otros grupos. Como misidlogo David
J. Hesselgrave, explica: “hay mas de 3500 grupos étnicos en el mundo y sin
embargo no hay dos de ellos que tengan configuraciones culturales idénticas.
Cada uno de estos grupos tiene una cultura que es sistémica y estructurada.”"’
Es por ello que las “etiquetas” que han sido disefiadas y popularizadas por el
Buré del Censo de los EEUU (hispanos, asiaticos, blancos, nativo americano,
etc.) son utiles, pero pueden ser utilizadas indebidamente o distorsionan el
entendimiento de etnicidad y cultura.®

Basado en las descripciones anteriores, es evidente que los elementos
que distinguen a un grupo étnico son también los elementos de lo que
entendemos representan ser una cultura. Como “etnicidad”, “cultura” tiene
muchas definiciones. Los Servicios de Seguridad Infantil de Queensland,
Australia han desarrollado una definicion util:

Cultura- describe lo que las personas desarrollan para
permitirles adaptarse a su mundo, como el lenguaje, gestos,
herramientas para permitirles sobrevivir y prosperar,
costumbres y tradiciones que definen los valores y organizan las
interacciones sociales, creencias religiosas y rituales y vestido,
arte y musica para hacer expresiones simbolicas y estéticas. La
cultura determina las practicas y creencias que llegan a asociarse
a un grupo étnico y propotciona su identidad distintiva.?!

113

Segun esta definicion, la cultura se desarrolla mientras los individuos
adaptan a su mundo.” Esto resuena con la idea progresista de Andy Crouch.
El argumenta que la cultura es “hacer algo del mundo.”” Para Crouch, la
interaccion humana con el mundo que nos rodea es lo que produce la cultura.

Como él explica,

Cultura es, ante todo, el nombre de nuestro esfuerzo humano
inquieto, implacable, para tomar al mundo como nos es dado y
hacer otra cosa. Esta es la vision original del escritor de Génesis
cuando dice que los seres humanos fueron creados a imagen
de Dios: al igual que el Creador, somos creadores. ...Dios da
al primer hombre y mujer la misma tarea que el bebé casi de
inmediato intenta hacer con las materias primas de sus cuerdas
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vocales, el pulmén y la boca— lo mismo que hicieron nuestros
antepasados con piedra y fuego y pigmento en las paredes de las
cuevas. Van a trabajar con estas materias primas recalcitrantes
(incluso el Jardin antes de la caida, parece necesario cultivar
y mantener), formando y remodelando el mundo en que se

encuentran. Empiezan a “hacer algo del mundo.”*

Mientras los seres humanos “hacen algo del mundo”, se desarrollan un

)
conjunto de creencias, costumbres, valores y tradiciones. Estos elementos,
que pueden ser llamados una “cosmovisién”, es lo que ayuda al individuo
a interpretar, comprender e interactuar con el mundo alrededor de él/ella,
dando sentido a su vida.** Este sentido de identidad forma acciones y

procesos de pensamiento. Orlando Crespo explica:

Como seres humanos es imposible vivir fuera de estos sistemas
integrados de creencias, valores, costumbres e instituciones, ya
que nos dan la conectividad y pertenencia que son esenciales
para el corazén humano. Es en este ambiente de cultura
que Dios nos da el sentido de identidad y dignidad que son
necesarios para la integridad fisica, emocional y mental. Es la
cultura que enmarca todo lo que hacemos...”®

Como puede verse en estas definiciones, etnicidad y cultura estan entrelazadas
y no existen sin la otra. La etnicidad de un individuo puede ser identificada
por los rasgos culturales que el/ella demuestra (incluyendo lengua, religién,
cocina, etc.) y viceversa. Por supuesto, esta evaluacion solo puede realizarse
en términos generales, puesto que las circunstancias personales o experiencias
de un individuo podtian alterar su comportamiento y “enmascarar’ su origen
étnico/cultura. Como los tedlogos Jeter y Allen sostienen, “Gente de la misma
raza, etnicidad y clase social pueden operar de diferentes visiones del mundo.”*
No obstante, un equilibrio debe ser alcanzado entre el entendimiento que un
individuo puede “desviarse” étnicamente de sus rasgos culturales definidos
y las caracteristicas generales del grupo. Si no se desarrolla tal equilibrio,
cualquiet grupo étnico puede ser eliminado y convertido en individuos.”’
Por lo tanto, es la étno-cultura de un individuo que actia como un lente
central mediante el cual dicho individuo interpreta sus experiencias, y en
consecuencia es el filtro central a través del cual el individuo oye y entiende

un sermoén.?

El Sermén como Objeto de Investigacion

La naturaleza dominante del sermén y la predicacion han atrafido un
cierto nivel de atencion de los estudiosos e investigadores, que han estudiado
el fenémeno desde diferentes perspectivas. La revision hecha por Clifton

Guthrie de las investigaciones realizadas acerca de la predicacion detalla
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los tipos diferentes de estudios que han sido conducidos sobre el evento
de predicacion. Estos estudios abarcan desde los temas utilizados por los
predicadores; la relacion entre la predicacion y la persuasion; tanto como
las cualidades que hacen un sermén mas eficaz; cémo el entrenamiento
del clero impacta la efectividad del sermén. Sin embatgo, a pesar de los
esfuerzos hechos a través de estos estudios, el sermon como un evento de
comunicacién continua siendo explorado minimamente”” En patte, tal
estado de investigacion en el evento de predicacion nace de la naturaleza
multidisciplinaria de la predicacién, y en el hecho de que la mayoria de
predicadores son entrenados en seminarios y escuelas de teologfa, que estan
enfocados en la interpretacioén de la Biblia y teologfa y no en la comunicacion
de dicha empresa teologica. Como Guthrie sostiene, “como una disciplina
académica la Homilética se ha hecho casi exclusivamente como un campo
de las Humanidades en lugar de ver a su objeto de estudio — el evento de la
predicacion — como una empresa humana que se beneficia de ser examinada
por una amplia gama de métodos de investigacion.”*

Recientemente, la condicién actual de las cosas ha comenzado a cambiar
los esfuerzos han comenzado a emerger en el estudio del sermén como un
evento de comunicacién, y para enfocarse en el estudio de la perspectiva de
los oyentes. Mas recientemente, Allen y colaboradores realizaron un estudio
titulado Escuchando a los Oyentes®  Este estudio masivo, que ha producido
cinco libros y varios articulos, se llevé a cabo en la regién del medio oeste de
los EEUU usando entrevistas extensas en profundidad y grupos de enfoque.
El estudio se enfocé en los oyentes y su experiencia del sermén, asf como
traté de determinar cémo la congregacion escucha el sermon.

Uno de los vacios evidentes en los estudios realizados sobre el sermén es
la falta de trabajo entre las congregaciones de minoria étnica/racial. Mientras
que algunos de los trabajos se han llevado a cabo entre el clero afroamericano™
y el estudio de Allen y sus colaboradores incluyé algunas congregaciones
afroamericanas, la idea de explorar el evento de predicacién como un evento
de comunicacion entre las minotfas raciales y étnicas es anémico. Entre la
comunidad Hispana/Latina de los EEUU han sido conducidos dos estudios.
Un estudio conducido entre miembros del clero Hispano(a)/Latino(a),”
que se enfoco en el entendimiento del predicador sobre como desarrollar
un sermoén efectivo para los Hispanos(as)/Latinos(as) y un estudio sobre
los laicos Hispano(a)/Latino(a) (los que escuchan los sermones) que se
enfocd en crear una imagen de los Hispanos(as)/Latinos(as) que ayudatia a
un predicador de habla inglesa a preparar sermones transculturales para el
oyente Hispano(a)/Latino(a).” Esta cantidad limitada de investigacion crea
un vacio de informacién sobre el sermén como un evento de comunicacion

entre las congregaciones Hispanas/Latinas de los Estados Unidos.
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El Sermo6n Dentro de la Comunidad Hispana/Latina

Segun la literatura, la predicacion dentro de la comunidad Hispana/
Latina sigue la estructura de la predicacion en otras comunidades. La gran
mayorfa de libros sobre la predicacion utilizados dentro de la comunidad
Hispana/Latina estin enfocados en la teotia de retdrica clasica o la retérica
Neo-aristotélica.”® Por lo tanto, la literatura homilética Hispana/Latina se
enfoca en la interpretacion de la Biblia, el desarrollo del sermén, los diferentes
estilos de la presentacion del sermén y el papel del predicador dentro de la
comunidad de fe.”’

Todos estos libros de texto presentan una serie de caracteristicas de la
predicacion eficaz. Mientras que cada autor ofrece sus propias ideas sobre las
caracterfsticas de un sermoén eficaz, en términos generales la literatura refleja
caracteristicas similares. Primero, el sermon debe estar basado en la Biblia. El
texto biblico, ya sea una sola porcién o en varias porciones, se considera el
nucleo del sermoén.™ La segunda caractetistica esta estrechamente relacionada
con la primera. Ya que el sermon se basa en la Biblia, el sermén entonces
es un vehiculo para transmitir las ensefianzas de Jesuctisto y otras doctrinas
de la fe cristiana. En tercer lugar, el objetivo del sermén se orienta hacia la

transformacion personal.”

El sermén es preparado y presentado con el deseo
de generar un cambio espiritual, moral y psicolégico dentro del individuo;
por lo tanto, se espera que el sermoén sea un agente de transformacion en la
vida de los oyentes. Una variacion de la idea de transformacion personal es
la idea de la transformacién corporativa a través de la liberacion politica y
social.* Esta caracteristica se enfoca en el sermén como un vehiculo a través
del cual las comunidades se facultan para transformar las estructuras sociales
y politicas pata crear una sociedad mas equitativa.’ Finalmente, el sermén
debetia buscar engendrar una conexién emocional con el publico.”” Cuando
el predicador presenta el sermon, el/ella pretende afectar el estado emocional
de la audiencia, ya que se cree que una respuesta emocional representa
una apropiaciéon del mensaje presentado. Mientras que la descripcion de la
reaccion emocional que busca el predicador es inconsecuente, es claro que

una reaccion emocional representa transformacion personal.

Método de Estudio

La metodologia elegida para este estudio fue la etnografia de la
comunicacién. La etnografia de la comunicacién es un enfoque socio-
cultural basado en la idea de que el discurso dentro de un grupo en particular
engendra una expetiencia cultural particular.” Dentro de esta petspectiva
metodolégica se utiliza un enfoque hermenéutico-fenomenolégico para
buscar un entendimiento de la experiencia de la predicacion del estudio de los

participantes. Desde esta perspectiva, fenomenoldgico se refiere a cémo el/la
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investigador(a) se otienta a la expetiencia vivida* por los patticipantes de la
investigacion, mientras que hermenéutica se refiere a la funcién interpretativa
que el investigador desempefia en el informe de la experiencia vivida. Este
enfoque permite al investigador(a) a ganar una comprensién mas profunda de
lo que el individuo experimenta en un fenémeno de comunicacién particular,
y cémo esa experiencia informa su comprension y apreciacion del fenémeno
estudiado. Finalmente, la entrevista en profundidad fue elegida como la
metodologfa para recopilar datos, porque la misma ofrece una oportunidad
para una exploracion mas detallada del tema y la experiencia vivida por los
entrevistados.”

Veinticinco entrevistas en profundidad fueron realizadas entre oyentes
Hispanos(as)/Latinos(as) del sermén en los EEUU. De los 25 entrevistados,
19 eran mujeres y hombres; se habfan graduado de secundaria, 15 eran
graduados universitarios, y tenfan titulos de postgrado. De los 25 entrevistados,
dos eran Catélico Romanos, 10 asistian a iglesias no denominacionales, y
13 pertenecian a varias iglesias de denominaciones protestantes (incluyendo
la Iglesia Presbiteriana en América, Iglesia Cristiana Discipulos de Cristo,
la Convencién Bautista del Sur, Iglesia Evangélica Luterana en América
y las Asambleas de Dios). Los entrevistados representan una variedad
de nacionalidades, incluyendo: ocho Puertorriquefios, cinco Cubanos,
tres Colombianos, dos Mexicanos, dos Dominicanos, dos Peruanos, un
Hondurefio, un Ecuatoriano y un Venezolano.

Los entrevistados fueron reclutados a través de vatios medios, incluyendo
contacto personal a través de las redes sociales, por boca de otros participantes,
e invitaciones publicadas en cartelera de anuncios en una universidad Cristiana
local. Los entrevistados fueron seleccionados mediante un criterio cuadruple:
en primer lugar, todos los participantes fueron de descendencia Hispana/
Latina.* En segundo lugar, pata limitar el alcance, la participacién se limit6 a
individuos que profesan ser Cristianos, esto incluyé Protestantes (incluyendo
varias expresiones denominacionales y no denominacionales), los Catélico
Romanos, y otras expresiones de la fe Cristiana. La decisién de limitar el
alcance del estudio se determiné por el papel que la predicacion tiene dentro
de la fe Cristiana, en comparacion con otras religiones.”” En tercer lugar,
se esperaba que los participantes tuviesen algan nivel de participacion en
servicios religiosos, donde se expondrian a escuchar sermones. La dltima
caracterfstica fue que los participantes no practicasen la predicacién como
clero o predicadores laicos. Este criterio procuré eliminar a individuos que
habfan recibido algin nivel de formacién en la preparacién de sermones,
y por lo tanto sus opiniones sobre el tema reflejarfan el prejuicio creado
por su formacién. No hubo una estrategia especifica para reclutar a los

participantes que le diera preferencia a un patrén particular de trasfondos
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denominacionales, edades, nivel educativo, estatus econdmico, nacionalidad,
etc. El patron especifico que surgio refleja la voluntad de los individuos a
participar en el proyecto de investigacion, y no a un esfuerzo consciente en
la parte del investigador para discriminar entre los participantes.

En promedio, las entrevistas duraron 45 minutos, con algunas que se
extendieron por mas de una hora y una que duré dos horas. La duracién
de las entrevistas fue determinada por el interés de los entrevistados sobre
el tema. Las preguntas de la entrevista fueron disefladas como preguntas
abiertas con el objetivo de explorar las opiniones de los entrevistados sobre
el sermén como un evento de comunicacion.

Como expresado anteriormente, el propésito del estudio es descubrir
las caracteristicas de un “ buen sermoén” desde la perspectiva del oyente
Hispano(a)/Latino(a). Se podtia cuestionar por qué tratar de definir las
caracterfsticas de un “buen sermoén” y no las caracteristicas de un “sermén
eficaz”. La literatura en este campo coloca la carga en el predicador de
desarrollar “sermones eficaces.” Sin embargo, laidea de un “sermoén eficaz”
s6lo puede medirse al determinar el objetivo previsto del predicador y no
en la experiencia del oyente. Una vez que se ha averiguado el objetivo del
predicador, el investigador podria determinar si el objetivo del predicador fue
alcanzado. Sin embargo, la intencién del predicador sélo puede ser medida
desde el predicador individual a el predicador individual, y es muy dificil
generalizar o replicar. La idea de este estudio era revertir el proceso y explorar
la experiencia del oyente con el fin de determinar lo que ellos consideran como
las caracteristicas de un sermoén que produce el resultado o la experiencia
deseada por el oyente. El tratar de determinar cuales son las caracteristicas
de un “buen sermoén”, la carga se deposita en la experiencia vivida por el
oyente y no en la intencién del predicador. Sélo el oyente puede determinar
si el sermén tuvo un impacto en su vida y el peso del impacto que tuvo el
sermon. Al enfocarse en las caracteristicas de un “buen sermon”, el estudio
busca determinar como los oyentes se ven afectados por el sermén, y como
ese impacto puede ser replicado en diferente comunidades de fe dentro de
la comunidad Hispana/Latina.

En el andlisis de los datos, surgieron tres ideas que no podtian ser
calificadas como caracteristicas de un buen sermoén. Estas tres ideas:
el propésito del sermon, la Biblia como el fundamento del sermén, e
identificacién con el predicador, actian como un paradigma a través del
cual el sermon es analizado por los oyentes Hispanos(as)/Latinos(as) en los

EEUU de sermén, y como el o ella experimentan el evento de predicacion.
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El Proposito del Sermon

Casi por unanimidad, los entrevistados indicaron que el propésito del
sermén es tener un encuentro transformador con Dios. El sermén fue
percibido como una experiencia transcendental que lleva a los oyentes a un
encuentro directo con Dios. Segun los entrevistados, este encuentro produce
un cambio afectivo, moral/ético y religioso en la vida del oyente. Ademds, los
entrevistados describieron el encuentro como un momento en que el oyente
escucha la voz de Dios a través del sermoén. Mientras que las descripciones
variaban, todas las descripciones reflejan la idea de que el sermén es un
encuentro con Dios. Curiosamente, algunas de las descripciones, de este
encuentro con Dios no fueron positivas. Algunos entrevistados afirmaron que
el sermon es una confrontacion con Dios en el cual Dios reprende, desafia,
y amonesta al oyente individual y la audiencia reunida para un cambio de
estilo de vida. Es interesante notar que los entrevistados no describieron la
expetiencia como necesariamente agradable. Los entrevistados declararon que
a veces este encuentro es un evento emocionalmente doloroso que produce
una catarsis espiritual y afectiva, que a la vez produce cambios morales/
éticos y afectivos en parte de los entrevistados. A pesar de los sentimientos
negativos que se pueden engendrar por el encuentro, los entrevistados crefan
que el proposito del sermén se cumplié cuando se produjo tal confrontacion,
puesto que el enfrentamiento produjo un deseo renovado de “crecer mas
cerca” de Dios. Aunque la naturaleza del encuentro puede ser experimentada
como un enfrentamiento, los entrevistados afirmaron que la presentacion del
sermOn no necesita ser de naturaleza confrontacional. Para los entrevistados,
el enfrentamiento ocurre en el contenido o la idea principal comunicada
por el sermén y no el estilo de presentacion (problemas de presentacion se
abordaran mds adelante).

Algunos entrevistados, al describir el sermén como un encuentro con
Dios, crefan que el encuentro lleva un mensaje de Dios que produce sabidurfa,
permitiendo a los oyentes tomar decisiones personales, familiares y sociales en
relacién con lo que se percibe como la voluntad de Dios. Estos entrevistados
crefan que el sermén es un encuentro con Dios que facilita el enfoque en
una identidad personal individual en relaciéon con un distinto entendimiento
religioso y moral.

En contraste, los dos entrevistados Catdlicos Romanos entendieron la
misa en su totalidad, como un encuentro con Dios y vieron el sermén como
parte de ese encuentro, pero no como una entidad separada de la misa.
Esta distincion refleja las tradiciones teoldgicas que separan a los Catélicos
Romanos y Protestantes sobre la naturaleza del sermén. Mientras que la
doctrina Catélica Romana y la practica coloca a un nivel de importancia a la

Liturgia de la Palabra, que incluye la homilia o el sermén, la Eucaristia ocupa
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un lugar de mas alta estima dentro de la misa*® En contraste, los Protestantes
mantienen en mayor consideracion la lectura de las escrituras y el sermoén
en si.* Mientras que los dos entrevistados Cat6licos Romanos mantuvieron
una creencia diferente del propoésito del sermén en si, es importante tener
en cuenta que ellos crefan que el sermén era herramienta importante para
el desarrollo personal moral/ético.

La Biblia como la fundacién del sermén

Casi por unanimidad, los entrevistados (los dos entrevistados Catdlicos
Romanos siendo la excepcion) creen que el sermén debe estar basado en
la Biblia. Por “basado en la Biblia,” los entrevistados declararon que los
predicadores deben usar una porcién de la Biblia para que disefien el mensaje
del sermoén. Ademds, una gran parte de los entrevistados expresaron una
preferencia por los sermones que explican lo que significa una porcién
particular o porciones de la Biblia, y cémo las ideas dentro de ese texto
pueden y deberfan informar las decisiones morales/éticas del individuo. Para
los entrevistados, la idea de la Biblia como el fundamento del sermén tiene
una correlacion directa con el propésito del sermén como un encuentro con
Dios. Por lo tanto, en sus mentes, el sermén puede cumplir su propdsito
como un encuentro con Dios, cuando el sermén esta basado en la Biblia.
Ademas, la mayoria de los entrevistados cree que cuando el sermén no
estd basado en la Biblia carece de autoridad trascendental o donacién. Por
ultimo, los entrevistados afirmaron que no tenfan ninguna preferencia sobre
cuantos textos (uno solo o multiples) de la Biblia debfan ser utilizados para
elaborar el sermoén. Por lo tanto, el énfasis expresado estuvo en el uso de la
Biblia, y como fue explicado en lugar de una preferencia para un sermon
tematico o textual.

Una vez mas, los dos entrevistados Catdlicos Romanos difirieron de sus
homologos Protestantes en esta idea y no pusieron importancia al uso de
la Biblia como la base para el sermén. Los dos individuos reconocieron la
importancia de la Biblia. Sin embargo, consideran que el sermén podria estar
basado también en otros textos religiosos dentro de la tradicion Cristiana, es
decir, los escritos de los Santos, los Papas, los tedlogos de la iglesia, y/o las
experiencias personales del predicador. Esta distincién con sus homdlogos
Protestantes podtia ser reflexiva del énfasis que los Protestantes ponen en
el uso y la centralidad de la Biblia en la vida Cristiana y la predicacién.

Identificacion con el Predicador
La dltima de las tres ideas fundamentales es la identificaciéon del oyente

con el predicador. Para los entrevistados, este fue un aspecto crucial de la
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experiencia del sermén. Mientras que los entrevistados no reconocieron
abiertamente esta idea, las entrevistas revelaron que para la mayoria de
ellos(as), su relacion con el predicador, la identidad personal y religiosa del
predicador dentro y fuera del momento de predicacion, como el predicador
usa la Biblia para preparar el sermén, y como el predicador interactia con la
audiencia fuera del momento de predicaciéon tuvo un impacto significativo
en la calidad del sermon. Tal vision de la relacion de los oyentes del sermén
con el predicador, se correlaciona con la idea de identificacién desarrollada
por Kenneth Burke.”!

Para los entrevistados, la identificacion ocurre a través de fuentes
diferentes: la correlacion de la vida privada del predicador a su vida puablica
religiosa; el compromiso personal percibido en la parte del predicador para
el bienestar de la iglesia local o comunidad religiosa; y el nivel de franqueza
del predicador al compartir sus luchas espirituales, emocionales o personales
en relacién con el mensaje que se transmitié en el sermoén. Segun los
entrevistados, estas caracteristicas personales, las cuales cllos usan para
relacionarse o identificarse con el predicador, ayudandoles a interactuar con

el sermdn a nivel emocional y religioso.

Las Caracteristicas de un Buen Sermén

Las entrevistas revelaron tres caracteristicas principales de un “buen”
sermon para los oyentes Hispanos(as) /Latinos(as) de sermones en los EEUU.
Estas tres caracteristicas se enfocan en el contenido del sermén. Habia
también un conjunto de caracteristicas secundarias que salieron de los datos
que pueden ser entendidos bajo la rabrica de la presentacién del sermoén.

La caracteristica mas consistente identificada por los entrevistados fue la
idea de que un “buen” sermon es transformacional. Segun los entrevistados,
ya que el sermén es un encuentro con Dios y estd basado en la Biblia, entonces
un “buen” sermon es transformacional. Para los entrevistados, un “buen”
sermon reta a los oyentes individualmente y a la comunidad en su totalidad
para vivir de manera diferente. Para los entrevistados, esta reorientacion del
comportamiento es reflejado a través de un realineamiento de la identidad
del individuo en relaciéon con Dios. Como se indicé anteriormente, este
enfrentamiento puede ser dificil emocionalmente. Como lo explic6 Maria
(de 26 afios de edad y madre de dos), “...el sermén debe perforar tu vida...,
tiene que obligarme a decir “Tengo que cambiar esto o aquello..”” Sin
embargo, los entrevistados entendieron la confrontacion como parte de un
proceso de desatrollo espititual, emocional, o moral/ético, en el que para los
entrevistados hace que el individuo sea mas reflexivo del caracter de Dios.
Segun los entrevistados, un “buen” sermén logra este objetivo ofreciendo

una visién de un estilo de vida que refleja las ensefianzas biblicas. Algunos de
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los entrevistados expresaron esta transformacion en términos muy practicos,
tales como ser un mejor padre o empleado o hija, 0 cémo enfrentar mejor
los desafios de la vida cotidiana. No obstante, 1a idea fue de transformacion.
Joel un oficial de policia de 32 afios de edad explica, “...cl Espiritu Santo
controla lo que la persona oye... Dios usa esa palabra especifica para ensefiar
una idea especifica... para un propésito especifico en mi vida... para que yo
pueda hacer la voluntad de Dios.”

En contraste con la opinién popular, los entrevistados rechazan la idea
del sermén como un discurso motivacional. Por discurso motivacional, los
entrevistados se refieren a un sermén disefiado y enfocado en el propésito
de engendrar la autoayuda y el empoderamiento personal para lograr
objetivos personales. L.a mayoria de los entrevistados expreso la creencia
que un discurso motivacional es superficial y no produce el cambio espiritual
deseado. Sin embargo, ellos(as) creen que un sermoén puede tener elementos
motivacionales, como la idea de que un individuo es capaz de afectar cambios
en su comportamiento y estilo de vida, y que el individuo esta dotado por Dios
con los recursos necesarios para abordar los retos personales. No obstante,
ellos(as) crefan que estos ideales personales sélo pueden lograrse a través de
la experiencia sobrenatural y trascendental de Dios en la vida del individuo,
y que el sermoén debe ser reflexivo de esa idea y no el auto-empoderamiento
encontrado en discursos motivacionales contemporaneos.

La segunda caracteristica que surgi6 de las entrevistas es la idea que un
“buen” sermon resuena con la Verdad. Los entrevistados creen que un “buen”
sermoén “resuena” verdadero en relacion con la experiencia cotidiana de los
oyentes, y la interseccion de los planes de Dios o voluntad con esa experiencia.
Para Milagros, una banquera de 42 afios de edad, el sermén tiene que ser
“un espejo en el que veo mi vida como es”. De la misma manera, Chatlie un
barbero de 34 afios de edad, describi6 el sermdn como al reflexionar, ... la
historia de mi vida... los retos que enfrento.” Mientras Aradi una mujer jubilada
de 62 afios, declard: “Quiero escuchar como mi vida va a intersectarse con la
voluntad de Dios”. La idea de que un “buen” sermén resuena con la verdad
refleja un deseo de tener un encuentro auténtico con Dios que trasciende
lo mundano y proporciona al oyente con una visién alternativa o natrrativa
de vida basada en la voluntad de Dios. Cuando se profundizé sobre este
tema, los entrevistados crefan que esta caractetistica es desarrollada cuando
el predicador es honesto. José, un estudiante de 21 afos de edad, declaro:
“el predicador... no evita tirar ‘golpes’... no tiene miedo de incomodar a la
gente.” La idea de que el sermoén resuene con la verdad, segtin lo descrito por
los entrevistados, se correlaciona con el “paradigma de narrativa” de Fisher
y el papel que Maclntyre asigna a la narrativa en su teorfa moral.*> Ambos

argumentan que los seres humanos utilizan narrativas como el medio para



156 ‘ La Revista Asbury 69/1 (2014)

entender y procesar declaraciones de verdad o ideas. Esto conduce al uso de
las narrativas para ayudarnos a llegar a decisiones morales/éticas. El deseo de
los entrevistados para que el sermén consista de una narrativa verdadera y su
uso de la narrativa de sermoén como un medio para incorporar su narrativa
personal a la narrativa biblica confirma las ideas de Fisher y MacIntyre, y la
necesidad de los predicadores en asegurarse de que el sermén se convierta
en un punto de interseccién entre la narrativa de Dios y la narrativa de los
oyentes con el fin de fomentar la transformacion.

La dltima de las tres caracteristicas de un “buen” sermoén conecta la
Biblia a la vida cotidiana. Los entrevistados casi en unanimidad estaban de
acuerdo que un “buen” sermon ayuda a la audiencia a conectar las ideas
y enseflanzas de la Biblia con los retos y experiencias de la vida cotidiana.
La idea es para que la audiencia vea como las ensefianzas biblicas pueden
informar las decisiones y las acciones que afectan a sus familiares, trabajo y
sus relaciones personales; sus compromisos personales dentro de la sociedad;
y sus decisiones morales/éticas . Geovani, un vendedor de 28 afios de edad,
explica “...el sermon necesita ser concreto, asi puedo usarlo como una gufa.”
Mientras que Helen una maestra de 29 afios de edad, declara “...el sermoén
necesita ser explicito sobre como la Biblia se aplica a mi vida.” Ademas, los
entrevistados crefan que el predicador demuestra la relevancia del texto biblico
a las experiencias de la audiencia, el deseo por cambio personal aumenta. Una
vez mas, los entrevistados casi unanimemente estuvieron de acuerdo de que
la manera en que el predicador relaciona la Biblia a la vida cotidiana para que
el predicador ilustre sus puntos con historias de la “vida real” de su propia
vida o eventos relacionados con la comunidad o sociedad en general. En
contraste, los entrevistados rechazaron la idea de que el predicador se enfoque
en politica o en asociar las ensefianzas biblicas con la politica partidista. Para
los entrevistados, la relevancia de la Biblia a sus vidas cotidianas es mas
importante que las posibles conexiones con problemas politico/sociales de
la actualidad que podrian ser resaltadas por el predicador. Lizette, una técnica
de computadoras de 33 afios de edad, declaré: “...el sermoén no es para hablar

de politica, yo tengo suficiente de eso en las noticias.”

Inquietudes de Presentacion

Los entrevistados compartieron varios elementos (que pueden ser
considerados problemas de entrega o presentaciéon) que en su opinion
fueron criticos para la experiencia de un “buen” sermén. No hubo un
conjunto unanime de caracteristicas en esta area. Sin embargo, algunas
caracteristicas o ideas fueron mencionadas vatias veces. En primer lugar,
un buen sermoén esta bien preparado y tiene una estructura organizacional

fuerte. Las ideas del sermén deben fluir adecuadamente y las diferentes
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partes se relacionan entre si. Cintia, una vendedora de 32 afios de edad,
declaro: “...tiene que estar bien organizado y tener sentido, no improvisado.”
Para los entrevistados que plantearon esta idea, no hay énfasis en un disefio
estructural en particular (deductivo, inductivo, o narracién) mientras que
el sermon esté bien organizado. En segundo lugar el predicador debe
crear un sentido de conexién personal con el publico utilizando un estilo
conversacional con un vocabulario comun, sin un tono critico, o “hablando
en tono condescendiente” a los oyentes. Claudia, una abogada de 32 afios

113

de edad, lo describié de esta manera, “... no le grites a la congregacion,
no seas condescendiente; hablanos claramente para que te entendamos.
“ El predicador también deberfa mantener contacto visual con el publico.
Algunos entrevistados se quejaron de que cuando el predicador lee el
sermoén se convierte en una distraccion. En tercer lugar, el predicador puede
y debe mostrar sus emociones, pero no debe usar histrionismo. Segun los
entrevistados, las actuaciones exageradas le restan importancia al momento.
Como Vanessa, una cocinera desempleada de 33 afios de edad, declaro: “...
si te pones demasiado emocional se siente como un espectaculo, la emocion
es aceptable, pero debe ser normal.” Finalmente, mientras no haya acuerdo
sobre la duracion 6ptima de un “buen” sermoén (algunos expresaron que
una hora, otros 20 minutos), el promedio de las respuestas a la pregunta

fue de 35 minutos.

Conclusiéon

Este proyecto de investigacion logro su propésito, al identificar las
caracterfsticas de un “buen” sermoén desde la perspectiva de los oyentes
Hispanos(as)/Latinos(as) en los EEUU de sermones. La identificacién de
estas caracteristicas puede ayudar a los predicadores dentro de la comunidad
Hispana/Latina de los EEUU a desatrollar sermones que tienen mds
probabilidad de comunicar eficazmente las ideas destinadas para los oyentes.
Ademis, este estudio demuestra que los oyentes del sermoén tienen una clara
comprension del tipo de caracteristicas del sermoén que hacen del evento
de predicacién una herramienta de comunicacion religiosa efectiva. En
conclusion, ya que los oyentes son capaces de identificar estas caracteristicas,
el estudio afirma la idea de que los oyentes son participantes activos en el
evento de predicacion, lo cual hace dicho evento un fenémeno donde el
significado es co-creado. Esta realidad invita a los predicadores de todos los
grupos étnicos dentro de los EEUU y a través del mundo para buscar un
mejor entendimiento de sus oyentes y para descubrir su perspectiva en lo
que hace un “buen” sermoén.

A pesar de los resultados positivos del estudio, el proyecto deja algunas
preguntas sin respuesta. En primer lugar, ¢podria un grupo de participantes
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mas grande y mas diverso, crear un conjunto de caracteristicas diferentes
o se confirmarfan estos hallazgos? Mientras los grupos de entrevistados
representaron una seccion transversal diversa de la comunidad Hispana/
Latina en los EEUU, los entrevistados reflejaron un porcentaje mas grande
de graduados universitatios que el promedio nacional para los Hispanos(as)/
Latinos(as) en los EEUU. Esta caracteristica colectiva tiene la posibilidad
de enmascarar algunos matices dentro de los resultados. En segundo lugar,
¢podria una representacién mas grande de participantes Catélicos Romanos
crear un conjunto de caracteristicas diferentes? El nimero de Catdlicos
Romanos entrevistados no es representativo del porcentaje de Catdlicos
Romanos entre la comunidad Hispana/Latina. Tal vatiacién podtia tener un
efecto en las caracteristicas identificadas. Dadas las diferencias teolégicas y
sociolégicas entre Catélicos Romanos y Protestantes puede ser mas efectivo
conducir por separado estudios dentro de cada una de estas comunidades
y luego comparar resultados. En tercer lugar, ¢cuales son las emociones o
respuesta emocional que un “sermén” produce en el oyente? sQué papel
juegan las emociones en el procedimiento de los mensajes recibidos a través
del predicador? Esta es una area que va mas alla del ambito del estudio; sin
embargo, podria ser una contribuciéon importante a nuestro entendimiento
del papel que el sermén juega en la vida del individuo y la comunidad mas
alla de la esfera religiosa y ética. Por ultimo, scémo los resultados de este
estudio se comparan a la idea de un “buen” sermén dentro de otros grupos
étnicos dentro de los Estados Unidos? El grupo enfocado de este estudio
fue la comunidad Hispana/Latina en los EEUU y la expetiencia vivida pot
esa comunidad; sin embargo, al tratar de entender como un grupo étnico
se compara con otros puede ayudar a educadores en seminarios y escuelas
teologicas en el proceso de disefiar curriculo para la preparacion del clero.

La predicacion es una tarea compleja. Sin embargo, escuchar a los oyentes
puede ayudar al predicador a comunicarse mas eficazmente y quizas podria
lograr mejores resultados. Por lo tanto, este estudio ha comenzado un proceso
de ayudar a los predicadores dentro de los comunidad Hispana/Latina
de los EEUU a convertirse en mejores comunicadores. Al ayudar a estos
predicadores a desarrollar una mejor comprension de su audiencia, el proceso
de comunicacion efectiva con su audiencia puede mejorar dramaticamente.
Espero que este estudio se convierta en el comienzo de una conversacion
y una fuente de informacién que beneficiata a la iglesia Hispana/Latina en
los EEUU vy la Iglesia en general.
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Mujer Cubana en Necesidad de Sanacion

del resto de Latinoamérica.'? Mientras que el Pentecostalismo moderno en
Latinoamérica puede verse muy diferente de lo que A.A. Allen se imagind,
a menudo todavia tiene una fuerte creencia en el poder del Espiritu Santo
para sanar y traer milagros en medio de la vida diaria. La vida de A.A. Allen
una vez mas nos muestra que aun con los muchos defectos de los seres
humanos, Dios tiene una manera de usar a todos esos que se esfuerzan por
seguir a Jesuctisto.

Los archivos de la Biblioteca B.L. Fisher estan abiertos para investigadores
y para trabajos que promocionan investigacioén en la historia del Metodismo
y el movimiento de Santidad-Wesleyano. Imagenes, tales como éstas, proveen
una manera vital de hacer que la historia tenga vida. La preservacion de tales
materiales a menudo lleva mucho tiempo y es costoso, pero es esencial para
ayudar a llevar a cabo la misién del Seminario Teoldgico Asbury. Si usted
esta interesado en donar articulos de significado histérico a los archivos de
la Biblioteca B.L. Fishet, o en donar fondos para ayudar a comprar o para
procesar colecciones significativas, por favor péngase en contacto con el
archivista en archives@asburyseminary.edu.
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Notas

!'"Todas las imagenes fotograficas son usadas por cortesia de los Archivos de la
Biblioteca B.L. Fisher del Seminario Teolbgico Asbury que posee todos los derechos
de estas imagenes digitales. Por favor contactelos directamente si esta interesado en
obtener permiso para volver a usar estas imagenes.

% Informacion biografica para este articulo proviene de matetial de archivo de
B.L. Fisher tan bien como del sitio de web Miracle Valley ( Valle de los Milagros)
(http://miraclevalley.org/aaallen.html) y el sitio de web La Voz de Sanacién (Voice
of Healing) (http://www.voiceothealing.info/050therministries/allen.html).

* Los atchivos de la Biblioteca B.L. Fisher contienen muchos ejemplates de La
Revista Milagro de A.A. Allen y sus otros folletos y tratados, también copias de los
documentos legales y recortes de periédicos del caso de manejo bajo la influencia
en Knoxville.

* Ver Luis M. Ortiz, “4 Years of Miracles: A Quick Work in Cuba” (“4 Afios
de Milagros: Un Trabajo Rapido en Cuba”) en Miracle Magazine (La Revista Milagro),
vol. 3 (9), Junio 1958, pagina 9.

® Ver anénimo, “New Revival Center Opens In Santiago de Cuba” (“Centro de
Reavivamiento Nuevo Abre en Santiago de Cuba”) en Miracle Magazine (ILa Revista
Milagro), vol. 1 (8), Mayo 1956, pagina 18.

¢ Ver anénimo, “La Hora de Liberacion”, en Miracle Magazine (La Revista Milagro),
vol. 1 (7), Abril 1956, pagina 15, y an6nimo, “Forward in Radio” (“Hacia Adelante
en Radio”), en Miracle Magazine (La Revista Milagro), vol. 1 (1), Octubtre 1955,
paginas 16-17.

" Ver anénimo, “Missionary Night” (“Noche Misionera™), en Miracke Magazine
(La Revista Milagro), vol. 4 (6), Marzo 1959, pagina 18, anénimo, “Young Missionaries
Face Persecution For the Gospel” (“J6venes Misioneros Enfrentan Persecucion por
el Evangelio”), en Miracle Magazine (La Revista Milagro), vol. 5 (1), Octubre 1959,
pagina 10, y Daniel Smith, “Revival Fire Still Burning” (El Fuego del Reavivamiento
Esta Todavia Ardiendo”), en Miracle Magazine (La Revista Milagro), vol. 7 (2),
Noviembre 1961, paginas 12-13.

8 Ver an6nimo, “Miracle Revival Tent in Cuba” (“Reavivamiento de Tienda de
Campafa y Milagro en Cuba”), en Miracle Magazine (La Revista Milagro), vol. 4 (9),
Junio 1959, pagina 12.

? Vet an6nimo, “The Islands Call” (“La Llamada de las Islas”), en Miracle Magazine
(La Revista Milagro), vol. 6 (1), Octubre 1960, paginas 6-7.

" Hay un ejemplar especial misionero de Ia Revista Milagro que cubre el
Reavivamiento Venezolano en el vol. 6 (8) de Mayo 1961.

"' Los atchivos de la Biblioteca B.L. Fisher también contienen una copia del
reporte del forense, objetos de interés del funeral y del servicio en memoria de A.A.
Allen, también otros recortes de periddicos sobre su vida y muerte.

12 Estadisticas de la Base de Datos de Mundo Cristiano, recuperado el 11 de
Septiembre de 2013. Para leer mds sobre el crecimiento del Pentecostalismo en Cuba
vea el articulo de Nick Miroff, “Religion: Born Again in Cuba” (“Religion: Nacido
de Nuevo en Cuba”) de The Global Post (E/ Puesto Global), 16 de Octubre de 2010,
recuperado en: http://www.globalpost.com/dispatch/cuba/101005/evangelical-
christianity-pentecostal-church.
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